GM A

schen, Beraten, Umsetzen,

Gesellschaft fiir Markt- und Auswertung Burgerbeteiligung
Absatzforschung mbH Innenstadtkonzept Wertheim

=, T
re sl -
Ry,

Wertheim, 25.09.2023
Herr Gerhard Beck



DIE AUSGANGSLAGE INNENSTADTKONZEPT 2023




DIE ERGEBNISSE AUS DEM JAHR 2014
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Bereits im Jahr 2014 wurden
umfangreiche Mafinahmen zur
Attraktivierung und Aufwertung

der Wertheimer Innenstadt
erarbeitet, die bis zur

Evaluierung in 2020
grofdtenteils umgesetzt worden
waren bzw. an denen zum
damaligen Zeitpunkt noch
gearbeitet wurde.

// Beraten // Umsetzen



1zelhandels- und

UMSETZUNG DER ERGEBNISSE IM JAHR 2020

Verkehr / Parken (v.a. Uberar- Attraktivier leiterentwicklung
gsmixes (insh. Gastronomiekonzept)

Optimierung der Erreichbarkeit (Auto / Fahr-
rad / zu FuB): o

beitung Parkleitsystem, einla- Entwicklung des Mainvoriandes als Raum mit
dendere Gestaltung Parkhau-
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rung mittels Altstadtrundgang)

erlegung Stromanschluss unter Erde, Verlegung imbissbuden DB“"OCh iSt BS Von
entscheidender Bedeutung, die
Besucherfreundliche Beschilderung des Aufgangs zur Burg MaBnahmen in der Innenstadt

( )Aarh:plalz: Plakativer Hinweis auf flexible Sitzmoglichkeiten,

Neuplatz:
Weiterentwickiung
als leiser” Platz

B::::::::,,T:?:: ;{ Verbesserung der lnfr;a 5tru;tL:; far Veranstaltungen und fo rtz u Setze n y u m a u C h d E n
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gerecht zu werden.

Weiterentwicklung zum Kultur- und
Bildungsschwerpunkt, innerstadtischer
Wohnstandort, Rickbau der Leerstande,

Nachnutzung ehem. Main-Kaufhaus

LindenstraBe:
Attraktivierung
FuBgangeriuberweg

GMA - Darsteliung 2023
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DIE STIMMUNG VOR ORT:
BURGERBETEILIGUNG ALS ESSENTIELLER BESTANDTEIL
DES INNENSTADTENTWICKLUNGSKONZEPTES




ERFOLGSZUTAT: BURGERBETEILIGUNG IM INNENSTADTKONZEPT

@ Aktuelle Entwicklungen und Trends der v
Innenstadtentwicklung
Bestandsanalyse durch die GMA
(Erhebungen etc.) v

Durchfiihrung und Auswertung aller

Beteiligungsmodule
-

Leitbildentwicklung, Vertiefung von
Schwerpunktbereichen

Finales Konzept
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DER BETEILIGUNGSPROZESS: HINTER DEN KULISSEN DER BETEILIGUNGSFORMATE

Zentrale Projekthomepage als Informationsquelle und
zur Biindelung aller Beteiligungsformate
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DER BETEILIGUNGSPROZESS: HINTER DEN KULISSEN DER BETEILIGUNGSFORMATE

@ Modul 1: Biirgerumfrage @ Modul 2: Ideenpinnwand @ Modul 3: Mitmach-Karte

> 900 Teilnahmen > 200 Teilnahmen > 70 Teilnahmen

Extrem hohe Riicklaufquote in Relation zur Stadtgrofie von Wertheim erreicht!
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AUSWERTUNG MODUL 1:
DIE BURGERUMFRAGE




MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - WER UND WIE VIELE HABEN MITGEMACHT?

Wohnort Geschlecht Altersgruppe Haushalt

Innenstadt, Stadtteile Wertheim (37,8 %) mannlich (36,4 %) bis einschlieBlich 20 Jahre (22,1 %) 1 Person (9,7 %)
Ortschaften Wertheim (43,8 %) weiblich (62,3 %) 21 bis 39 Jahre (36,9 %) 2 Personen (28,1 %)
Nachbargemeinden Baden- divers (1,3 %) 40 bis 59 Jahre (28,9 %) 3 Personen (21,8 %)

60 Jahre oder dlter (12,1 %) 4 oder mehr Personen (40,4 %)

Wiirttemberg (5,1 %)
Nachbargemeinden Bayern (11,2 %)

Sonstige (2,1%)

GM .\ Forschen // Beraten // Umsetzen 10



MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

1. Wie haufig kaufen Sie in der Wertheimer Innenstadt ein?

. alle 1-2 Tage (10,6 %)

. Mindestens einmal pro Woche (24,7 %)
[l 2'e 1- 2 Wochen (20,0 %)

. alle 1 -2 Monate (22,5 %)

seltener nie (22,1 %)

Die Resultate der Birgerbefragung zeigen die
anhaltende Bedeutung der Wertheimer Innenstadt
als Einkaufsstandort.

Rd. 35% der befragten Personen suchen die Innenstadt
mindestens einmal pro Woche auf.

GMA - Darstellun, g2023
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

2. Welche Einkaufsangebote vermissen Sie in der Wertheimer Innenstadt? L , :
Die Biirgerbefragung zeigt, dass die

Nahversorgungsstrukturen (Lebensmittel,
Drogeriewaren) in der Wertheimer
Innenstadt erhebliches Entwicklungs-
potenzial aufweisen.

Drogerie, Kosmetik, Parfiimerie
Supermarkt, Discounter
Lebensmittel, Reformwaren

Haushaltswaren

Oberbekleidung
Jugendmode Zudem spiegeln die Umfrageergebnisse
Sportbekleidung den Wegfall des Norma-Discounters wider.
Deko- und Geschenkartikel Die Ansiedlung eines neuen grofleren
Yekitie Lebensmittel-, Drogeriemarktes ist
Schuhe

aufgrund der Standortrahmenbedingungen
jedoch unrealistisch.

Herrenbekleidung
Elektrowaren

Kleine Geschifte, mehr Vielfalt

otk atieiing Addiert man alle Bereiche aus der Rubrik
Fairtrade, Refionales, Lokales Verlagern S|Ch dle
0 s0 100 150 200 Ergebnisse nochmals.

GMA - Darstellung 2023
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

3. Griinde warum Sie gerne in die Innenstadt von Wertheim kommen?

Die Bedeutung der Gastronomie fir die
Innenstadt ist mittlerweile sehr hoch. Die
Gastronomie lost den Einzelhandel als
Leitfunktion der Innenstadt zunehmend ab.

Gastronomie
Verbindung mit anderen Erledigungen
ist mein Wohn- / Arbeitsort
sozialer Treffpunkt / Aufenthaltsqualitat
angenehme Einkaufsatmosphare
Die vielfaltigen Griinde zeigen, dass die
Wertheimer Innenstadt ein attraktiver und
lebendiger Ort ist, der sowohl praktische
als auch soziale Bediirfnisse der Biirger
erfullt.

Veranstaltungen

Burg / Burggastronomie

gut mit Fahrrad, E-Bike erreichbar
gutes Parkplatzangebot

kulturelles Angebot

guter Service / freundliche Bedienung

Dienstleistungsangebot

Aus diesem Grund kommt der Forderung/

gutes Angebot i ) )
qute Offnungszeiten Weiterentwicklung der Gastronomie grofde
glinstige Preise Bedeutu n g ZU.
0 100 200 300 400

GMA - Darstellung 2023
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

4. Was stort Sie beim Einkauf in der Innenstadt von Wertheim?

zu geringes Angebot / fehlende Auswahl

Einkaufsatmosphére fehit
ungiinstige Offnungszeiten
Preisniveau zu hoch
manBeince oslil et Angibotas Die Umfrageergebnisse zeigen deutliche
schlechte Parkmaglichkeiten Defizite bei folgenden
schlecht mit dem Pkw zu erreichen Themensc hwerpun kten:

schlecht mit Bus / Bahn zu erreichen

mangelnder Kundenservice

/ fehlende Angebote und Auswahl

[ngrOn aburkan / Kundenorientierung und Einkaufserlebnis

schlecht mit Fahrrad / E-Bike erreichbar
Parkgebiihren

Sonstiges

Radabstellmdglichkeiten fehlen

Tauben

(e] 100 200 00 400 500 &00

GMA - Darstellung 2023
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

5. Wie hat sich die Attraktivitat in den letzten 10 Jahren verdndert?
. hat sich verbessert (6,3 %)

. ist unverandert (16,2 %)
. hat sich verschlechtert (77,5 %)

Die Ergebnisse verdeutlichen, dass eine signifikante Mehrheit
der Befragten (ca. 77,5 %) die Entwicklung der Innenstadt
kritisch sieht.

GMA - Darstellung 2023

GM A
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

6. Welches Verkehrsmittel haben Sie beim letzten Innenstadtbesuch
genutzt? . Pkw/ Motorrad (58,9 %)

. Bus/ Bahn (4,8 %)
. Fahrrad/ E-Bike (9,5 %)

. Zu FuR (26,0 %)
Sonstige (0,8 %)

Nach wie vor dominiert der Pkw als Hauptverkehrsmittel der
Innenstadtbesucher.

GMA - Darstellung 2023

GM A
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

7. Wie zufrieden sind Sie mit dem gastronomischen Angebot in der
Innenstadt? . sehr zufrieden (14,2 %)

. eher zufrieden (35,7 %)
[ ceits/ teils (36,5%)
. eher unzufrieden (10,6 %)

sehr unzufrieden (3,0 %)

Die Mehrheit der Befragten aufiert sich positivzum
gastronomischen Angebot in der Innenstadt.

GMA - Darstellung 2023
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

8. Wie oft nehmen Sie die Gastronomie in der Innenstadt in

Anspruch? . taglich (1,4 %)

. mehrmals pro Woche (8,2 %)

. einmal pro Woche (14,5 %)
mehrmals pro Monat (13,4 %)

. einmal pro Monat (39,0 %)

seltener/ nie (23,5 %)

Die Ergebnisse zeigen eine positive Tendenz, bei der ein
Viertel der Befragten regelmaRig die Gastronomie in der
Wertheimer Innenstadt aufsucht.

GMA - Darstellung 2023

GM A
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

9. Wie beschreiben Sie das gastronomische Angebot anhand folgender Aspekte?

Cafés/ Eisdielen

Restaurants

Offnungszeiten AuBengastronomie
bis 22:00 Uhr

5,6%

23,5%
Imbisse/ Bistros 12,1%

Regionalitat 11,0%

Abwechslung

Attraktivitit [ERES 16,5%

Nachhaltigkeit b3

19,4%

Trends Xig3 36,5%

Nightlife/ Bars LRI 60,9%

0,0% 10,0% 20,0% 30,0% 40,0% 50,0% 60,0% 70,0% 80,0% 90,0% 100,0%

WMsehrgut Mgut M befriedigend M ausreichend mangelhaft
GMA - Darstellung 2023

V. a. die Bereiche Cafés/ Eisdielen und Restaurants zeigen positive Umfragewerte.

GM '\ Forschen // Beraten // Umsetzen 19




MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

10. Welche Gastronomieangebote fehlen in der Wertheimer Innenstadt?

Bars / Pub / Clubs
gut biirgerlich / deutsche Kiiche/ regionale

vegetarisches Restaurant / Vegan / Okologisch/ Bio

Insbesondere im Hinblick auf Nightlife
weist die Wertheimer Innenstadt noch
Potenziale auf, insbesondere in Bezug auf
die Anziehungskraft fiir jiingere
Zielgruppen.

Auslandische Gastronomie

Fast Food / Imbiss/ Schnellrestaurant

Burger Laden / Mc Donalds / Burger King

ldngere / durchgehende Offnungszeiten (AuRengastro)
Cafés / Bistro

qualitativ gutes Essen / gesundes Essen

Zudem ist Entwicklungspotenzial fiir
vielfiltige Gastronomie SpeZialiSierte Zlelgl‘uppen (Z. B.
Mittagstisch vegetarisch) erkennbar.

moderne Gastro

Italiener

Smoothie-Laden / Salatbar

Erlebnisgastronomie

GMA - Darstellung 2023
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MODUL 1: DIE BURGERUMFRAGE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE

11. Welche Bereiche/ Platze in der Innenstadt eignen sich aus lhrer Sicht fiir einen
Ausbau im Gastrobereich

an der Tauber
am Main
Marktplatz

nirgends / alles da

Innenstadt

Die Ergebnisse der Umfrage verdeutlichen,
dass Standorte mit Bezug zu Gewassem
("an der Tauber" und "am Main®)
bevorzugt werden.

an den Schulen

Neumarkt / Neuplatz

Bahnhof /-str.
Sonstiger Ort
egal / dberall

Wenzelplatz
Altstadt
Malerviertel

Maingasse /-platz

Eichelgasse

GMA - Darstellung 2023
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AUSWERTUNG MODUL 2:
DIE IDEENPINNWAND




MODUL 2: DIE IDEENPINNWAND - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE (AUSWAHL)

2 ]]we Ideen fiir die Wertheimer Innenstadt 7 Gestaltung und Weiterentwicklung Main- und Tauberufer inkl. alte Eisenbahnbriicke

— e # Briicke iiber die Tauber zur besseren Vernetzung der Innenstadt-Areale
J dliche/ o z X 3
S e n ot ol Pl B s # MaRnahmen zur Erweiterung der FuRgangerzone (Verkehrsberuhigung).
:3::::‘::’:'3;9 gut: i‘:ﬂiﬁ:‘ﬁ'ﬂ' ;:Z‘i?:;tm dringend # Weiterentwicklung und Ergénzung des gastronomischen Angebotes.

# Verstédrkte Kontrollen von Falschparkern.

# Verbesserte Verkehrsanbindung & Parkmaoglichkeiten.
# Steigerung der Aufenthaltsqualitat.

# Regelmagige Reinigung und Pflege der Griinanlagen.

# Spiel- und Unterhaltungsméglichkeiten fiir Kinder sowie attraktive Veranstaltungen
zur Belebung der Innenstadt.

# Verbesserung der Miillentsorgung und Sauberkeit (Probleme wie wilde Miillabla-
gerungen, unattraktive Millbehalter, Taubendreck, Rattenplage und Hundekot
wurden angesprochen).

7 Werbestrategie: die historischen Wahrzeichen der Stadt starker betonen.
# Alternative Prasentationsmaoglichkeiten fiir die Stadt und ihre Attraktionen

Heute war ich um 11 Uhr
mit dem Auto in der
Bahnhofstrafe

Bepflanzte Brunnen Fitnesstudio nur fir Frauen

Die bepfianzien Brunnen in der

Oder Stunden an denen nur Frauen

dringend bendligt die
Altstadt in der Hohe des
spitzen Turmes eine neue
breite FuBganger,
Kinderwagen Fahrradbriicke

Entschieunigen

Um de

Gastro-

Verkehr/ Aufenthalts Miillpro-
Vernetzung -qualitat blematik

Netikette

Wir bitten um sachliche und

Marketing

nomie

GMA - Darstellung 2023
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AUSWERTUNG MODUL 3:
DIE INNENSTADTKARTE




MODUL 3: DIE INNENSTADTKARTE - AUSWERTUNG DER ERGEBNISSE (AUSWAHL)

Verbesserung der FuBwege- und Fahrradinfrastruktur:
‘24 r Briicke iiber die Tauber zur besseren Vemetzung und Verkniipfung der Innenstadt-Areale
Innenstadtkonzept Wertheim 2023. Burg Wertheim, : # Einfacher Zugang zu Fahradstandem am Kaufland, ohne hohe Bordsteinkanten

Lieblingsorte und Rdume mit | v eriheiny . s Vermeidung der Filhrung des Radverkehrs iiber PKW-Parkplétze, um Konflikte zu vermeiden
Handlungsbedarf P i bk e g i = ’

-

# Bereitstellung von sicheren und abschlieBbaren Fahrradboxen fiir Radtouristen in der Sackgasse der Parkgarage unter der L2310
# Fortfiihrung des Radwegs entlang der L 2310, um eine bessere Anbindung an die Innenstadt zu gewéhreisten
r Veradngerung des Radwegs von Bestenheid, um gefdhrliche StraReniiberquerungen zu vermeiden

Verbesserung des Stadtraums und der Aufenthaltsqualitat:
s Gestaltung des Main- und Tauberufers inkl. alte Eisenbahnbriicke

s Schaffung einer angenehmen und verkehrsfreien Sitzecke vor der Stadtbiicherei fiir Kleinkunst und Entspannung
# Schaffung eines attraktiven Platzes am Gebaude der Stadtverwaltung durch einen neuen Bodenbelag

Verbesserung der Verkehrssituation und Sicherheit:
s Freigabe der Hospitalstrafie in beide Richtungen fiir den Radverkehr zur besseren Anbindung des Wartbergs und der Kemstadt
s Schaffung eines sicheren Ubergangs firr Radfahrerim Rosengarten, um in die Mihlenstrafe einzubiegen

Erhaltung und Nutzung von offentlichen Raumen:

¢ Bewahrung der Natur und des Ruhebereichs ohne Veranstaltungen an bestimmten Orten

s  Nutzung der Burg filr kulturelle Veranstaltungen wie Weihnachtsmérkte, Marchenfestspiele und Weinfeste
# Sauberkeit und Pflege des Platzes am Mainufer, um dessen historischen Wert zu erhalten
Verbesserung der Bahnhofssituation:

s Verkirzung der SchrankenschlieBzeiten, um den Verkehrsfluss zu verbessermn und Wartezeiten zu verringem
¢ Verstarkte Kontrollen von Larm, Mill und riicksichtslosem Verhalten rund um den Bahnhof

Forschen // Beraten // Umsetzen




WELCHE SCHWERPUNKTE
KRISTALLISIEREN SICH AUS DEN
BETEILIGUNGSPROZESSEN?




THEMENSCHWERPUNKTE AUS DEN BEFRAGUNGSMODULEN

Griin- und Freirdume Tourismus & Freizeit
(z. B. Gestaltung/ Weiterentwicklung Main- (z. B. Entwicklung Infrastruktur, z. B. Hotel,
/Tauberufer, Mainvorland, Mainspitze, Veranstaltungsangebot starken und
Attraktivierung Stadtgriin) individualisieren, Nightlife fordern etc.)

Nutzungsmix optimieren
(z. B. mehr spezialisierte Geschafte,
Weiterentwicklung abseits des Handels,
Living-Lab-Konzepte etc.)

Mobilitat & Verkehr Arbeit & Kultur
(z. B. optimierte Vernetzung der Innen- (z. B. mehr kulturelle Veranstaltungen,
stadtlagen, Neugestaltung Bahnhof, Innenstadt als kulturellen Erlebnisraum
Ausbau der Fahrradinfrastruktur) fordern, Arbeiten in der Innenstadt starken)

Marketing & Image
(z. B. Entwicklung von identitatsstarkenden
Marketing-Kampagnen, Impulsmafinahmen
zur Imageforderung)

Leitbild und Mainahmen Innenstadt Wertheim
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UBERSCHNEIDUNGEN MIT IMPULSEN/ EMPFEHLUNGEN AUS DEM JAHR 2020

Nordlicher Punkt:
Kaufland SR

FuRgéanger :
Anbindung Altstadt | Die Empfehlungen
und Bahngeldande

> (GMA) aus dem Jahr
AN 2020 wurden durch

EIlBTIN das J:"‘:::.:‘_*.‘ N Mainsteg/ die aktuelle
Bahngelandes \ \\| Uferpromenade Biirgerbeteiligung

entwickeln bestitist!
Briicke/ P A ;ffg_
FuRgangerquerung '
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WIE GEHT ES WEITER?




WIE GEHT ES WEITER?

Zusammenfiihrung der Ergebnisse aus den Beteiligungsformaten

Verkniipfung mit Bestandsanalyse/ Stadtebaulicher Analyse

Formulierung von Ma3nahmen

.

Fertigstellung finales Konzept Friihjahr 2024
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GMA Gesellschaft fiir Markt- und Absatzforschung mbH
Mail: info@gma.biz Tel.: 07141 9360-0




